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BRAND THINKING CANVAS

Collabs: smykkebrands, tgjbrands, tattoobrands, forsikringsselvskab, sportsbrands, restauranter

Products & Services
Tgj: T-shirts, toppe, kjoler, bukser, sweatshirts, .jakker.

Accessories: Tasker, kasketter, “armvarmere”, nggleringe, harklemmer

Visual identity
Legende, upoleret, fangende, igjnefaldende,

utraditionelt, opsigtsveekkende
Mix af farve- og tekstilkombinationer
Tydelig red trad og steerkt brand DNA gennem visuel formidling

Brand promises
Repair service
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Upcyclede produkter

Ungdommelig,-trendy, uformel, imgdekommende, enkel
“There isn’t a specific definition of what (di)vision stands for
it's how you see it”

Verbal identity

Retailbutikker/forhandlere

Opkeber og upcycler f.eks. gamle militeerjakker og lsederjakker
Opkeber og upcycler fra brands som Carhartt
Partnerships & Collaborations
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TONE OF VOICE

di_vsn THE SECRET IS OUT!!!!

it's trucker cap season again and we're back with a
bunch of new color ways of your favorite cap and
restocks.

blue, orange, pink & green are dropping tuesday
12/03 at 12:00 cet.

also thank you so much for 100k followers! It's insane
that we grew the family so big ‘@

comment ur favorite picture from the slide we had so
much fun making them &s

THE FOUR DIMENSIONS OF TONE OF
VOICE
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CO BRANDING

SLAGTERBODERNE 11, 1716 vssrau%
(di)vision Two.feys"

FIND

Tgjbrand, G-star Raw

Smykke og accessories brand, HANRE]J
Tatovgr, Sebastianguldager
Sportsbrand, Asics

Restaurant, Fabro

Forsikringsselskab, Hedvig
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LOGO
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MOODBOARDS
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PRODUKTION
FARVEZONER
PATCHWORK
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MOODBOARDS
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Weird Weather
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VI ER GLADE FOR AT KUNNE INTRODUCERE (AD)DITION!!!

JUNI 2024 ABNER NYT SHOWROOM:-OG CAFE PA MEJLGADE | o
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SOM TILBYDER

VORES 2. SORTERINGSPRODUKTER OG UPCYCLEDE TIDLIGERE
K@BTE PRODUKTER

DESIGNS OG KUNST FRA NYOPSTARTEDE KREATIVE SJALE
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FINDERS KEEPERS / (AD)DITION

OPLEV KUNST OG DESIGNS FRA
UNGE UPCOMING KUNSTNERE
OG DESIGNERE FRA FINDERS
KEEPERS | VORES SHOWROOM |
MEJLGADE




ABNINGSFEST
SHOWROOM OG CAFE

MED LIVE MUSIK,
KOLDE 9L
OG GOD STEMNING

3 JUNI

FRA KLOKKEN 15.00
MEJLGADE
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Limited Edition Linoleumstryk af FACNE Design Studio.

FACNE har skabt en serie linoleumstryk kaldet “Every day life”
e = inspireret af daglidags situationer. Da alle tryk er lavet i handen, kan

der foreckomme sma fejl, som er en stor del af charmen og gor hvert

Wprmt unikt.

(“ ,"' . Lingleumstrykkene er trykt pa 180-grams certlflceref‘tryij:_
y?)I,ltet FACNE blander selv farverg af yaﬂdbaseretuakologlsk

L "tryksvaerte Derfor kan fawen variere fra tryk til twk ‘E
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Vi er sa glade for at introducere (re)vision i vores (ad)dition store i Aarhus!!
Lad os hjelpe dig med at finde et nyt hjem|til dit gamle.(di)vision tgj
Vi vil sikre, at dine gamle (di)vision styles far sa lang levetid som muligt.

Maske vil du prove noget nyt, eller maske passer det item, du kebte for et par ar siden,
ikke laengere.
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