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Æ s k u  B a r  H e r n i n g  e r  e t  m ø d e s t e d  i  H e r n i n g  c e n t r u m ,  h v o r  u n g e  m e n n e s k e r  k a n
m ø d e s  o g  v æ r e  s a m m e n  i  e t  u d e n d ø r s  m i l j ø ,  d e r  e m m e r  a f  s o m m e r ,  l u n e  a f t n e r  o g
g o d  s t e m n i n g .  Æ s k u  B a r  H e r n i n g  e r  f o r  a l l e ,  m e n  m e d  e t  h e l t  s æ r l i g  b u d s k a b  o m
a t  s æ t t e  s æ r l i g t  f o k u s  p å  a t  o m f a v n e  d i v e r s i t e t  o g  e n s o m h e d  b l a n d t  u n g e
s t u d e r e n d e ,  i g e n n e m  a r r a n g e m e n t e r  o v e r  s o m m e r e n ,  m e d  d e t t e  s o m  f o k u s p u n k t .
D e r u d o v e r  e r  Æ s k u  B a r  H e r n i n g  o g s å  f o r  f e s t l i g e  o g  g l a d e  a f t n e r  m e d  v e n n e r  o g
m å s k e  n y e  b e k e n d t s k a b e r .

K o n c e p t e t  t a g e r  u d g a n g s p u n k t  i  H e r n i n g  k o m m u n e s  v æ r d i e r .  N e t o p  f o r d i  H e r n i n g
e r  k e n d t  f o r  a t  h a v e  e n  s t æ r k  s a m m e n h æ n g s k r a f t  b å r e t  a f  i d e r i g d o m ,
i v æ r k s æ t t e r å n d ,  v i l j e n  t i l  a t  s e  r e s u l t a t e r ,  s a m t  e n  s t æ r k  t r a d i t i o n  f o r
s a m a r b e j d e  m e l l e m  e r h v e r v s l i v ,  k u n s t ,  k u l t u r i n s t i t u t i o n e r  o g  i l d s j æ l e

H e r n i n g  K o m m u n e s  a m b i t i o n  e r  a t  b y e n  s k a l  v æ r e  e t  g o d t  s t e d  a t  b o ,  a r b e j d e ,
u d d a n n e  s i g  o g  d r i v e  v i r k s o m h e d  -  k o r t  s a g t  e t  g o d t  s t e d  a t  l e v e .  
Æ s k u  B a r  H e r n i n g  e r  s k a b t  m e d  h e n b l i k  p å  a t  o m f a v n e  b y e n s  v æ r d i e r  m e d  f o k u s
p å  u n g d o m ,  k u n s t  o g  k u l t u r  s a m t  d e  f r e m t i d s m æ s s i g e  m å l .
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1 . 1  PRIMÆR LOGO



1 .2  LOGO I  BRUG

ÆSKU BAR
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I N S T A G R A M  P R O F I L  L O G O



1 . 3  LOGO OG  NAVNETS  BETYDNING

L o g o e t  s y m b o l i s e r e r  s a m m e n h o l d  m e l l e m  m e n n e s k e r  o g
s k a l  o g s å  u d t r y k k e ,  a t  v i  s k a l  v æ r e  d e r  f o r  h i n a n d e n  o g

g i v e  o m s o r g  t i l  d e  d e r  h a r  d e t  s v æ r t .  

Na v n e t  k o m m e r  a f  d e t  i s l a n d s k e  o r d  Æ s k u ,  s o m  b e t y d e r
u n g d o m .  D e  f u l d e  n a v n  Æ s k u  B a r  H e r n i n g ,  s k a l  o g s å

f o r s t å e s  s o m  e t  s j o v t  o r d s p i l ,  s o m  l y d e r  s o m  “ D e t  e r  s g u
b a r e  H e r n i n g ” ,  s a g t  m e d  j y s k  d i a l e k t .
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2 .  LOGOVARIANTER



2 . 1  LOGO VARATIONER
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3 .  CO  BRANDING



3 . 1  CO  BRANDING  -
SOCIAL  SPACE

Æ s k u  B a r  H e r n i n g  v i l  h a v e  s a m a r b e j d s p a r t n e r e ,  s o m  s t ø t t e r  o p  o m
k o n c e p t e t  m e d  a t  s æ t t e  f o k u s  p å  u n g e s  t r i v s e l .  
D e r f o r  e r  e n  i d e a l  s a m a r b e j d s p a r t n e r ,  S o c i a l  S p a c e s ,  s o m  k æ m p e r
f o r  a t  s t y r k e  u n g e s  m e n t a l e  s u n d h e d .  

S o c i a l  S p a c e  t i l b y d e r  a t  k o m m e  g r a t i s  r u n d t  i  s a m a r b e j d e  m e d
u n g d o m s u d d a n n e l s e r  o g  h j æ l p e  s t u d e r e n d e  m e d  a t  s t y r k e  d e r e s
m e n t a l e  s u n d h e d ;  I  f o r m  a f  i n s p i r a t i o n s o p l æ g  o g  ø g e  k e n d s k a b  t i l
g r a t i s  r å d g i v n i n g .  D e t t e  v i l  v æ r e  e n  a f  a k t i v i t e t e r n e  s o m  v i l  v æ r e
h o s  Æ s k u  B a r  H e r n i n g .  Y d e r m e r e  h a r  S o c i a l  S p a c e  s a m a r b e j d e r
m e d  e r h v e r v s l i v e t ,  f o r  a t  k o m m e  n e m m e r e  u d  t i l  d e  u n g e .  S o c i a l
S p a c e  s a m a r b e j d e r  m e d  i n f l u e n c e r s ,  s o m  s n a k k e r  i n d  i  d e n n e
t e n d e n s  o g  s o m  n å r  u d  t i l  e n  l a n g  r æ k k e  u n g e  f o r b r u g e r e  p å
s o c i a l e  m e d i e r .



4 .  FARVEPALETTE



4 . 1  PRIMÆR FARVEPALETTE  



4 .2  SEKUNDÆR FARVEPALETTE  



5 .  TYPOGRAFI



5 . 1  KONCEPTETS  TYPOGRAFI

Standard skrifttypen er Josefin Sans .  Der skal alt id bruges Josefin Sans, hvis
materialet skal vises på digitale platforme som PC, tablet el ler mobil .

Chango skal alt id bruges ved overskrifter ,  mellemrubrikker og l ignende.

ÆSKU BAR HERNING

CHANGO: J O S E F I N  S A N S :
Æ S K U  B A R  H E R N I N G



6 .  TONE  OF  VOICE



THE FOUR DIMENSIONS OF TONE OF VOICE

Formel Afslappet

Sjov

Respektfuld

Seriøs

Uhøf l ig

Enthusiast isk Faktuel

6 . 1  TONE  OF  VOICE  -  INSTAGRAM 



THE FOUR DIMENSIONS OF TONE OF VOICE

Formel Afslappet

Sjov

Respektfuld

Seriøs

Uhøf l ig

Enthusiast isk Faktuel

6 .2  TONE  OF  VOICE  -  FYSISK  CAFE



7 .  SOME  GUIDELINES



FORMÅL

Formålet er at skabe l iv i Herning by blandt de unge studerende på videregående uddannelser med fokus på
trivsel 

Målgruppe :  Unge studerende på videregående uddannelser

Problem 1 :  Øget brug af Herning by blandt unge studerende 
Problem 2:  Ensomhed og tr ivsel blandt unge studerende 

Fremtidigt formål :  

Sikre et fremtidigt sundt studiel iv i  Herning med et større fokus på tr ivsel og ensomhed hos unge studerende
på videregående uddannelser

1 .

  2 .  Opnå større t i lf lytning t i l  Herning by ved at øge interessen og brugen af Herning by hos unge studerende på    
videregående uddannelser

    



BRANDING

Hashtag som markedsføring
Skabe omtale og kendskab om konceptet ved brug af

genkendelige Hashtags 

Rabat
Tiltrække folk og gøre det attraktivt ved: 3 for 2 

Sikre at konceptets DNA er i fokus i al SoMe
kommunikation

Farver ,  font ,  tone-of voice,  visuel le virkemidler

Events
“Konceptet” markedsføres gennem de events der over

sommeren vi l  bl ive afholdt

Kampagne
Kampagne på uddannelser ,  som hænger rundt forskel l ige

steder på skolerne.  



TIDSPLANLÆGNING

Skabe kontinuerl igt markedsføring og stor t i lstedeværelse på SoMe 

Før :  Opdater forbrugerne på hvad der skal ske, hvornår og hvor

Under :  Holde forbrugerne opdateret om aktiviteterne, dagligdagen og udvalg i  baren

Efter :  Hvi lken lokation vi l  vi  være at f inde næste sommer samt huske forbrugerne på os i  vinterhalvåret 

 

Bruge business suite t i l  at planlægge aktiviteter ,  når målgruppen er onl ine 



VISUELT  INDHOLD

Nøgleord for hvad der skal kommunikeres visuelt

 Studiel iv ,  ungdom, fællesskab, s jov,  kunst ,  kultur ,  farver ,  
sommer, spændende produktudvalg, retro vibe

  
Eksempler på SoMe og det visuelt indhold:

Visuelt indhold skal formidles gennem i l lustrationer
og tegninger samt stemningsbi l leder fra Æsku Bar

Herning. 

Der skal være et genkendeligt og gennemgående
visuelt udtryk i  forhold t i l :  farver ,  typografi og tone

of voice,  som matcher Æsku Bar Hernings DNA.

Der skal l igeledes anvendes de samme hashtags:  
#aeskubarherning

#fællesskabherning
#ungdomherning 



VISUELT  INDHOLD



INTERAKTION  MED  FØLGERE

Læg stories op på sociale medier .  Hver dag.  

Lav afstemninger/pol ls

Egen Instagram profi l  
    Del ing på Herning Kommunes Instagram - opdateringer med events og generel information.  

Repost af følgernes storys ,  svare på kommentarer og direct message. (DM) 



LIVEOPDATERING  OG  NEDTÆLLINGER

Mens opbygningen af baren sker ,  så skal der være behind the scenes .  For at vække nysgerrighed
ved målgruppen. 

Derudover skal der ske nedtæll inger t i l  events ,  for hele t iden at holde målgruppen opdateret og
skabe interesse .



PARTNERSKABER  OG  INFLUENCERS

Partnerskab med denne nyopstartet organisation ved navn Social Space,
som sætter fokus på unges mentale sundhed. For at skabe et event i
samarbejde med Social Space, vi l le give god mening for at sætte fokus på
og tage hul på tendensen t i l  ensomhed blandt unge.



KRISESTYRING

Udvikl en plan for håndtering af eventuel le negative kommentarer el ler uventede situationer
Hold overbl ik over diskussion og reager professionelt 



EVALUERING  OG  ANALYSE

Brug kundefeedback, pol ls og afstemninger t i l  at videreudvikle på konceptet

Brug business suites t i l  at måle data om forbrugernes aktivitet og respons
For at forbedre og udvikle



REGLER

Overhold reglerne for markedsføring og persondata på sociale medier .

Sikre dig, at alt indhold overholder lokale love og retningsl injer .

Sørg for at al le produkter skaffes ved samarbejdspartnerne. fx Hancock.



EKSTRA



Stemnings board

B i l l e d e r  f r a  P i n t e r e s t



Inventar board

K i l d e r :  I n s t a g r a m :  G u l d k i o s k ,  w w w . b i l t e m a . d k ,  i k e a . d k ,  h a v e m ø b e l l a n d ,  t e r a s s e v a r m e r . d k ,  i n v e n t a r l a n d . d k ,  g g m g a s t r o  n o r d i c . d k     



Kilde: Boligmagasinet.dk, partyking.dk/retroslik

Produkt board



Markedsføring

Instagram: @aeskubar
#aeskubarherning

#ungdomherning

#fællesskabherning

B i l l e d e r  f r a  P i n t e r e s t



Budget for Æsku bar Herning 
 

Perioden marts - september



Problem 
Studerende på videregående uddannelser mangler et sted at være sammen og unges mistrivsel er stigende 

Løsning 
At skabe et samlingspunkt i Herning gågåde for studerende på videregående uddannelser

Værdi
Uddannelsesstederne: øget brug af Herning by, skabe vækst i studielivet og tiltrække flere studerende 

Herning Kommune: mere attraktivt at bruge Herning by, øget tilflytning

Skabe mere liv i Herning by

Hvorfor skaber Æsku Bar Herning værdi?  
 


